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RELACIONES CON LOS MEDIOS Y DIFUSION EN PRENSA

Objetivo y estrategia comunicativa

El primer paso para la realizacion de una correcta difusion en los medios de comunicacion es identificar la necesidad y
definir el objetivo esperado, para llevar a caho una correcta estrategia comunicativa. Entender a qué target se quiere llegar,
de qué maneray a través de qué medios.

Identificacion de lineas discursivas

Asesoramiento para la estructuracidn del discurso de una institucidn, empresa o persona, utilizando los conceptos mas
acertados y la informacién adecuada para transmitir el mensaje de una manera atractiva, dinamica y noticiable para los
medios. Busqueda de aristas diferenciadas para llegar a la maxima variedad de medios, tanto sean especializados en temas
concretos, como de informacion general.

Gestion de contenidos
Redaccion de gacetillas, comunicados oficiales, solicitadas, discursos y todo tipo de contenidos de impacto mediatico.

Manejo estratégico de medios de comunicacion
Relacion con periodistas especializados de cada medio, segun la arientacion del cliente. Charlas en profundidad con perio-
distas y formadores de opinidn; establecimiento de un vinculo de confianza. Gestién de charlas en off.

Planificacidn ante situaciones de contingencia

Desarrollo de protocolos de comunicacidn de crisis, integrado a un plan previo determinado. El “Plan de Comunicacion en
Contextos Criticos” se elabora de acuerdo a distintos escenarios que podrian generar una crisis de confianza frente a la
opinion publica. Incluye la presentacion de posibles escenarios negativos; soluciones alternativas; media coaching, entre
otros instrumentos de accidn.

Media Coaching

Asesoramiento y entrenamiento para voceros o personas publicas. Detectamaos como se debe emitir el mensaje mediante
la elaboracion del discurso desde una “zona de comodidad”. El entrenamiento y la preparacion varian segun el medio, el
mensaje, el vocero y los distintos targets a los que apunta la comunicacion.

Clipping de medios
Recopilacion de las noticias publicadas, en los distintos medios, referidas a la difusién realizada.

Auditoria de medios
Recopilacion y seguimiento diario sohre noticias vinculadas a determinadas instituciones, personalidades o tematicas
previamente establecidas.

Generacidn de activaciones prensables

Generacion de propuestas de actividades que sean atractivas y despierten el interés de la prensa potenciando su difusion.
Las activaciones son un medio alternativo para dar mas "color" a ciertos contenidos que muchas veces no suelen ser
tenidos en cuenta por los medios.

Desarrollo de medios digitales, graficos y formatos televisivos
Desarrollo y comercializacion de medios propios -portales de noticias, revistas y contenidos audiovisuales-.
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